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Wycena znaku towarowego - jak wyceni¢ wartos¢ znaku towarowego?
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Znak towarowy to jeden z aktywéw niematerialnych przedsiebiorstwa. Znak towarowy bardzo czesto
utozsamiany jest z markg danej firmy, z wiec jej produktami czy ustugami. Znak towarowy podlega réwniez
wycenie. Wycena znaku towarowego wykonywana jest np. jesli przedsiebiorstwo planuje licencjonowanie
znaku towarowego, tj. pobieranie optat od innego przedsiebiorstwa za jego udostepnienie i
wykorzystanie. Proces wyceny znaku towarowedgo moze odby¢ sie na wiele sposobow.

Znak towarowy — definicja znaku towarowego

Zgodnie z brzmieniem art. 120 ust. 1-2 Ustawy, wersja z dnia 22 czerwca 2023 r. - Prawo wiasnosci
przemystowej (tekst jedn. :Dz.U.2023.1170):

"Znakiem towarowym moze by¢ kazde oznaczenie umozliwiajgce odréznienie towaréw jednego
przedsigbiorstwa od towaréw innego przedsiebiorstwa oraz mozliwe do przedstawienia w rejestrze znakéw
towarowych w sposéb pozwalajgcy na ustalenie jednoznacznego i doktadnego przedmiotu udzielonej ochrony.

Oraz ust 2

Znakiem towarowym, w rozumieniu ust. 1, moze by¢ w szczegdlnosSci wyraz, wigcznie z nazwiskiem, rysunek,
litera, cyfra, kolor, forma przestrzenna, w tym ksztatt towaru lub opakowania, a takze dzwiek."

Czy wycena marki jest tozsama do wyceny wartosci znaku towarowego?

Proces wyceny wartosci marki jako sktadnika przedsiebiorstwa oraz znaku towarowego odbywa sie w
podobny sposéb. Zaréwno marka, jak i znak towarowy mogg by¢ wyceniane tymi samymi metodami.
Niemniej,znak towarowy podlega rejestracji, przez co stanowi te czes¢ marki, ktéra korzysta z ochrony
prawne;.
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Czym rézni sie marka od znaku towarowego?

Marka to wizerunek firmy - sposéb, w jaki Klienci postrzegajg dane przedsiebiorstwo, jak o nim myslg oraz jak
je widza. Z kolei znak towarowy to swego rodzaju niepowtarzalny identyfikator marki, warto$¢ niematerialna,
z ktorg Klienci kojarzg marke, podlegajgcy ochronie prawnej ze wzgledu na ww. unikalny identyfikator.

Jakie sg metody wyceny znaku towarowego?
Do powszechnie wykorzystywanych metod wyceny znaku towarowego nalezg:

o Metody kosztowe
¢ Metody dochodowe
¢ Metody rynkowe

Metody wyceny wartosci znaku towarowego — metody kosztowe
Znak towarowy mozna przedstawi¢ w sposoéb graficzny. Moze to byé rowniez np. sygnat dzwiekowy, a takze
inne oznaczenia wynikajgce z ustawy.

Wyznaczenie wartosci znaku towarowego przy pomocy metody kosztowej polega na oparciu sie o koszty
historyczne. Okreslenie wartosci znaku towarowego przy uzyciu metody kosztowej dzieli sie na 2 sposoby:

e koszt historyczny,
e koszt zastgpienia.

Wycena znaku towarowego lub marki poprzez koszt historyczny polega na okresleniu skumulowanych
kosztow poniesionych na wytworzenie marki. Metoda ta ma jednak wade, gdyz nie uwzglednia obecnej pozycji
rynkowej marki, co moze prowadzi¢ do zanizonej wyceny dobrze zarzagdzanych marek z niskimi budzetami
marketingowymi oraz zawyzonej wyceny marek, ktore poniosty porazke na rynku.

Z kolei koszt reprodukcji to metoda, ktéra pokazuje jaki koszt nalezatoby ponies¢ w celu doktadnego
odtworzenia (reprodukcji) ww. znaku towarowego, aby oferowat takie same korzysci ekonomiczne, w tym
generowany przychdd, jak znak obecny. Nalezy wzig¢ pod uwage rowniez prawdopodobienstwo osiggniecia
przez nowg marke tozsamej pozycji rynkowe;j.

Metody dochodowe (proces wyceny dochodowy)
Wsrdéd metod wyceny wartosci znaku towarowego wyrdznic:

e metoda zdyskontowanych przeptywéw gotéwkowych,
e metoda ekonomicznej wartosci produktu,
e metoda zwolnienia z optat licencyjnych.

Metoda zdyskontowanych przeptywoéw pienieznych to metoda, ktéra jest réowniez stosowana do wyceny
przedsiebiorstw. Jak wycenic¢ warto$¢ znaku towarowego przy uzyciu metody DCF? Przy tej metodzie wartos¢
znaku towarowego ustala sie jako biezgcg wartosc przeptywdw, ktére generuje posiadany znak (ekonomiczne
korzysci generowane przez istniejgcy znak towarowy). Profesjonalna wycena znaku towarowego przy uzyciu
metody DCF uwzglednia dyskontowanie przysztych przeptywow do wartosci biezace;j.

Metoda premii cenowej zakfada, ze klienci bedg skionni zaptaci¢ wiecej za produkt ze znanym znakiem
towarowym (markowy produkt), niz za ten sam produkt ze nieznanym znakiem towarowym.
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Metoda zwolnienia z optat licencyjnych polega na obliczeniu warto$ci znaku towarowego na podstawie
szacowanych optat licencyjnych, ktére firma musiataby ptaci¢, gdyby nie byla wtascicielem wtasnego znaku i

byta zobligowana do jego wynajecia. Stawki optat oszacowuje sie na podstawie analizy dostepnych danych o
optfatach licencyjnych oraz na podstawie informacji o wycenie podobnych WNiP.

Metody rynkowe

Zastosowana metoda wyceny musi bra¢ pod uwage podobne znaki towarowe do wycenianego znaku, ktére
na przestrzeni lat zostaly sprzedane. Zatem ta metoda wyceny znaku towarowego polega na
zestawieniu wartosci kilku podobnych znakow.

Nalezy zaznaczy¢, ze ustalenie rynkowej wartosci znaku towarowego przy zastosowaniu metody rynkowej nie
zawsze jest mozliwe. Spowodowane jest to tym, ze nie kazdy znak da sie poréwnaé¢ do znakéw towarowych
podobnych. Wszystko to ze wzgledu na fakt, iz musi istnie¢ rynek, na ktérym wykonywane sg transakcje
znakami podobnymi do obecnie wycenianego. Co wiecej, w wiekszosci przypadkéw réwniez potrzebujemy
informacji o warunkach, jakie panowaly podczas transakcji, co takze jest trudne do pozyskania, rowniez ze
wzgledu na tajemnice handlowa.

Jak wyceni¢ znak towarowy na potrzeby bilansowe?

Znaki towarowe zgodnie z art. 28 ust. 1 pkt 1 Ustawy o Rachunkowos$ci wyceniane sg na dzieh bilansowy w
cenie nabycia pomniejszonej o dokonane odpisy amortyzacyjne lub umorzeniowe i odpisy z tytutu utraty
wartosci.

Wycena znaku towarowego na potrzeby bilansowe jest jednak znacznie szerszym zagadnieniem, o ktorym
wiecej w artykule: Wycena znaku towarowego w bilansie.

W jakich sytuacjach wycenia sie znak towarowy?
Dlaczego przedsiebiorstwo powinno wyceni¢ swoj znak towarowy?

Okreslenie wartosci stosowanego znaku towarowego wynika z réznych potrzeb ich wiascicieli. Moze to by¢
wycena znaku towarowego na potrzeby:

e kupna lub sprzedazy znaku lub marki,

e whniesienia aportem znaku towarowego do nowego przedsiebiorstwa,

e udzielenia licencji na korzystanie ze znaku oraz oszacowanie przysztych optat licencyjnych poprzez
osiggniecia korzysci przez istniejgcy znak.

Jak okresli¢ wartos¢ marki?

Aby zrozumie¢ rynkowg wartos¢ marki, konieczne jest uwzglednienie szeregu czynnikéw z punktu widzenia
tworzenia wartosci aktywdw niematerialnych. Proces ten przeprowadzany jest w celu okreslenia wartosci
marki, ktora jest nie tylko odzwierciedleniem jej finansowej wartosci, ale takze m.in postrzegania marki przez
konsumentéw i jej pozycji na rynku. Wartosci niematerialne, takie jak: reputacja, rozpoznawalno$¢, czy
lojalnos¢ klientdéw, majg znaczacy wptyw na wartos¢ marki.

W tym kontekscie, do oceny marki nalezy podejs¢ wieloaspektowo, uwzgledniajgc zaréwno konkretne dane
finansowe, jak i bardziej subiektywne miary, takie jak sita i trwato$¢ postrzegania marki. Wycena taka pozwala
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na holistyczne zrozumienie warto$ci marki, co jest kluczowe dla strategii rozwoju przedsiebiorstwa i jego
pozycji konkurencyjnej a takze wartosci catego przedsiebiorstwa.

Prawo ochronne znaku towarowego

Proces rejestracji znaku towarowego stanowi wazny krok dla przedsigbiorstwa, dajacy mozliwos¢ ochrony
unikalnosci i wizerunku marki. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, Ze rejestracja ta wigze sie z pewnymi kosztami,
ktore zalezg od réznych czynnikow.

Informacje dostepne w Urzedzie Patentowym podkreslaja, ze koszty rejestracji znaku towarowego w Polsce
réznig sie miedzy sobg, a ich wysokos¢ uzalezniona jest od klasyfikacji towaréw i ustug zgodnie z
obowigzujgcym systemem. Dla przyktadu, jesli zgtaszany znak towarowy jest zaklasyfikowany w jednej klasie
towarowej, optata wynosi 450 PLN (jezeli zgtoszenie zostanie przedstawione w formie fizycznej/tradycyjnej).

Ponizej zostat zaprezentowany spis jednorazowych optat przy rejestracji i zgtoszeniu znaku towarowego:

e zgtoszenie znaku do urzedu w jednej klasie towarowej w wersji elektronicznej — 400 zi,
e zgtoszenie znaku do urzedu w jednej klasie towarowej w wersji tradycyjnej — 450 zi,

Dodatkowe optaty jednorazowe, ktére nalezy doliczyé, to:

e opfata za publikacje zarejestrowanego znaku w WUP (Wiadomosci Urzedu Patentowego) — 90 zi,
e dopfata za kazdg kolejng klase powyzej podstawowej — 120 zi,
e dopfata za oswiadczenie o korzystaniu z pierwszenstwa — 100 zi.

Précz optaty jednorazowej nalezy doliczy¢ réwniez optate okresowg, ktdra wynosi 400 zt za kazdg klase
towarowg wg. obowigzujgcej klasyfikacji towardw i ustug, w zwigzku z udzieleniem prawa ochronnego. Ten
rodzaj optaty dotyczy ochrony znaku przez okres 10 lat.

Informacje zostaty przedstawione poglgdowo, aktualne dane dotyczgce wyzej wymienionych cen znajdujg sie
na stronie uprp.gov.pl.

©

Specjalizuje sie w wycenie przedsiebiorstw, wycenie wartosci niematerialnych i prawnych i modelowaniu finansowym. W
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Corporate Mind Sp. z 0.0. zajmuje sie réwniez wyceng obligacji i pozyczek. Swoje doswiadczenia zdobywata miedzy
innymi w jednym z doméw maklerskich na polskim rynku kapitatowym przeprowadzajac transakcje pomiedzy klientami

indywidualnymi oraz instytucjonalnymi.
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