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W dobie globalnej konkurencji i dynamicznie zmieniajgcych sie rynkéw, znaki towarowe stanowig
jeden z najwazniejszych aktywdéw niematerialnych przedsiebiorstwa. Doktadna wycena znaku
towarowego w bilansie jest nie tylko wymogiem zgodnosci z przepisami rachunkowymi, ale takze
odzwierciedla rzeczywistg wartos¢ przedsiebiorstwa, wptywajgc na decyzje inwestoréw i strategie
rynkowe.

Kiedy wartos¢ znaku towarowego ujmuje sie w bilansie?

Warto$¢ znaku towarowego jest ujmowana w bilansie przedsiebiorstwa, kiedy spetnione sg okreslone
kryteria zgodne z ustawg o rachunkowosci oraz Miedzynarodowym Standardem Rachunkowosci 38
(MSR 38). Kluczowe warunki to: identyfikowalno$¢ znaku towarowego, kontrola nad nim przez
jednostke, przewidywane przyszie korzysci ekonomiczne, wynikanie z tytuldw umownych oraz
mozliwos¢ ustalenia wiarygodnej jego wartosci. Znak towarowy musi byé zatem mozliwy do
wyodrebnienia, sprzedania, przekazania, licencjonowania lub oddania do odpfatnego uzytkowania
osobom trzecim, zaréwno indywidualnie, jak i w potgczeniu z innymi umowami. Kontrolowanie znaku
towarowego oznacza, ze przedsiebiorstwo na podstawie tytutu prawnego moze uzyskiwa¢ z niego
przyszte korzysci, takie jak przychody ze sprzedazy, oszczednosci kosztow lub inne korzysci
wynikajagce z jego wykorzystania. Warto$¢ znaku towarowego powinna by¢ oparta na rzetelnej
wycenie, odzwierciedlajgcej wszelkie koszty jego nabycia lub wytworzenia, co jest szczegdlnie wazne
w przypadku transakcji potgczenia jednostek gospodarczych. Ujecie w bilansie wymaga, aby znak
towarowy zostal nabyty przez przedsiebiorstwo lub byt w jego posiadaniu w charakterze
inwestycyjnym, spetniajgc wymagania w zakresie wiarygodnego ustalenia jego wartosci. W ten
sposéb, wycena i ujecie znaku towarowego w bilansie odzwierciedla jego realng wartos¢ dla
przedsiebiorstwa i stanowi wazny element sprawozdawczosci finansowe;j.

Wycena znaku towarowego — po co wyceniac ?

Wycena znaku towarowego dla celéw bilansowych jest kluczowym procesem, ktéry umozZliwia
wiasciwe wykazanie wartosci niematerialnych aktywéw przedsiebiorstwa. Doktadna wycena znaku
towarowego jest niezbedna, aby odzwierciedli¢ jego rzeczywistg warto§¢ ekonomiczng w bilansie
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firmy. Ta praktyka nie tylko zapewnia zgodnos¢ z obowigzujacymi standardami rachunkowosci, ale
takze dostarcza istotnych informaciji dla inwestoréw, udziatowcéw i analitykéw finansowych na temat
zdolnosci firmy do generowania wartosci. W bilansie, wlasciwie wyceniony znak towarowy moze
znaczgco wplyngé na ocene ogolnej wartosci firmy, odzwierciedlajgc jej potencjat rynkowy i site marki.
W kontekscie transakcji biznesowych, takich jak fuzje i przejecia, wycena ta umozliwia realistyczne
ustalenie wartosci transakcyjnej. Ponadto, wycena znakéw towarowych pozwala na monitorowanie
ich wartosci w czasie, co jest kluczowe dla zarzgdzania zmianami w wartosSci i przeprowadzania
niezbednych testow na utrate wartosci. W efekcie, precyzyjna wycena i ujecie znaku towarowego w
bilansie staje sie nieodzownym elementem w procesie rzetelnego i transparentnego
sprawozdawczo$ci finansowej przedsiebiorstwa.

Metody wyceny znaku towarowego i marki pod katem ujecia w ksiegach i
prezentacji w bilansie

Metody wyceny znaku towarowego, niezbedne do jego wtasciwego ujecia w ksiegach rachunkowych i
prezentacji w bilansie, sg zréznicowane i skomplikowane, co wynika z unikalnego charakteru tych
aktywow. Wedtug A. Damodarana, istniejg dwa gtéwne podejscia do wyceny znakoéw towarowych,
praw autorskich i licencji: szacowanie oczekiwanych przeptywdw pienieznych z uwzglednieniem
odpowiedniej stopy dyskontowej oraz szacowanie za pomocg mnoznikéw przychodéw lub odchodéw,
oparte na wczesniejszych transakcjach podobnych aktywow.

W przypadku wyceny marki handlowej (brand name) wyrdznia sie kilka gltébwnych metod:

1. Metoda Kosztéw Historycznych: Wycena oparta na dotychczas poniesionych kosztach
zwigzanych z markg, takich jak reklama, szkolenia pracownikéw, promocja, sponsoring.
Warto$¢ marki jest tu rowna szacowanym kosztom, ktére nalezatoby ponies¢ w okresie, w
ktérym zaktada sie osigganie korzysci ekonomicznych z marki.

2. Metoda Zdyskontowanych Przeplywéw Pienieznych: Obejmuje metode poréwnawczg i
metode nadwyzki ponad koszt kapitatu.

3. Metoda Zyskéw Ekonomicznych: Koncentruje sie na oszacowaniu przysztych zyskéw
generowanych przez marke.

4. Metody Mnoznikéw Rynkowych: Wycena odbywa sie poprzez porodwnanie z markami z tej
samej branzy

5. Metoda Oparta na Optatach Licencyjnych: Wartos¢ marki jest rébwna biezgcej wartosci
uniknietych optat licencyjnych, jakie firma musiataby ponie$é, gdyby nie byta witascicielem
marki.

Jak wyceni¢ znak towarowy? Metody dochodowe, metody kosztowe oraz
rynkowe

Metody dochodowe koncentrujg sie na przysztych korzy$ciach ekonomicznych, jakie przyniesie znak
towarowy. Polegajg na prognozowaniu przysztych przeptywdw pienieznych i dyskontowaniu ich do
wartosci biezacej, co pozwala okresli¢ obecng wartos¢ przysztych dochodéw. Z kolei metody
kosztowe opierajg sie na historycznych kosztach zwigzanych z utworzeniem i promocjg znaku
towarowego, wliczajgc w to wydatki na rozwdj, ochrone prawng oraz marketing. Oceniajg one, ile
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kosztowatoby stworzenie podobnego znaku od podstaw. Metody rynkowe, z drugiej strony, bazujg na
poréwnaniu znaku towarowego z podobnymi znakami, ktére zostaty sprzedane lub licencjonowane na
rynku. Ustalajg wartos¢ na podstawie cen, jakie zostaty osiggniete w transakcjach z podobnymi
aktywami. Kazda z tych metod ma swoje specyficzne zastosowania i jest odpowiednia w réznych
kontekstach, a wybér metody powinien by¢ podyktowany charakterystykg znaku, celami wyceny oraz
dostepnymi danymi.

Oferta wspotpracy z Corporate Mind

W ramach $wiadczonych ustug w Corporate Mind zapewniamy kompleksowg obstuge w procesie
wyceny, ponizej najwazniejsze informacije:

Wycena Przedsiebiorstwa | Wycena Firmy | Wycena Dziatalnosci Gospodarczej
Wycena Znaku Towarowego | Wycena Wartosci Niematerialnych i Prawnych
Modelowanie Finansowe

Badanie Due Diligence Finansowe

Doradztwo Prawne, a przede wszystkim:

Kompleksowa ustuga Sprzedazy Firmy | Sprzedazy Biznesu

oo hswN R

Zapraszamy do kontaktu zarowno w przypadku obstugi kompleksowej jak i obstugi wybranych
elementéw wyceny oraz sprzedazy przedsigbiorstwa.

Podatkowe ujecie znaku towarowego w przedsiebiorstwie

Podatkowe ujecie znaku towarowego w przedsiebiorstwie rozpoczyna sie od jego nabycia, ktére moze
nastgpi¢ na rézne sposoby, takie jak kupno, zamiana, wktad niepieniezny, darowizna, spadek, czy
inna umowa zobowigzujgca do przeniesienia witasnosci. Wartos¢ poczatkowa znaku towarowego,
bedgca podstawg jego wyceny, jest Scisle zwigzana z metodg nabycia. W przypadku nabycia przez
zakup, warto$¢ poczagtkowa obejmuje cene nabycia powiekszong o koszty zwigzane z zakupem, takie
jak transport, ubezpieczenie, montaz, optaty notarialne, skarbowe, odsetki oraz prowizje. Jednakze, ta
wartos¢ jest pomniejszana o podatek od towardw i ustug, chyba Zze zgodnie z odrebnymi przepisami
podatek ten nie stanowi podatku naliczonego. W przypadku importu, cena nabycia zawiera rowniez
cto i podatek akcyzowy. Dodatkowo, zgodnie z ustawg o rachunkowosci, w cene nabycia wlicza sie
réwniez ogoét kosztéw poniesionych w zwigzku z nabyciem znaku towarowego do dnia bilansowego
lub przyjecia go do uzywania, w tym koszty zwigzane z obstugg zobowigzan zaciggnietych w celu jego
finansowania.

Amortyzacja znaku towarowego bedacego czescig majatku firmy

Amortyzacja znaku towarowego w przedsiebiorstwie jest procesem majgcym na celu roziozenie
kosztu jego nabycia na okres, w ktérym przynosi on korzysci ekonomiczne. Zgodnie z polskim
prawem, jesli wartos¢ poczatkowa znaku towarowego przekracza dziesieé¢ tysiecy ztotych (netto dla
czynnych podatnikéw VAT, brutto dla podmiotéw zwolnionych z VAT), przedsigbiorstwo jest
zobowigzane do stosowania regulacji zawartych w art. 22m ust. 1 pkt 4 Ustawy o Podatku
Dochodowym od Oséb Fizycznych (UPDOF) oraz art. 16m ust. 1 pkt 4 Ustawy o Podatku
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Dochodowym od Oséb Prawnych (UPDOP). Oznacza to, ze okres amortyzacji znaku towarowego nie
moze by¢ krétszy niz szesédziesigt miesiecy, a maksymalna roczna stawka amortyzacyjna powinna
wynosi¢ 20%. Odpisy amortyzacyjne, zaréwno w ujeciu bilansowym, jak i podatkowym, sg traktowane
jako koszt uzyskania przychodu. Proces ten pozwala na systematyczne roziozenie wartosci
niematerialnych i prawnych skfadnikéw majgtku firmy, co umozliwia doktadniejsze odzwierciedlenie ich
wptywu na wyniki finansowe przedsigbiorstwa.

Minimalny okres amortyzacji dla réznych typéw wartosci niematerialnych

Typ Wartosci Niematerialnych Minimalny Okres Amortyzacji

Licencje (sublicencje) na programy komputerowe oraz prawa autorskie 24 miesiace
Licengje na wyswietlanie filmow oraz na emisje programow radiowych i telewizyjnych 24 miesigce
Poniesione koszty zakofczonych prac rozwojowych 12 miesiecy

Pozostate wartosci niematerialne i prawne 60 miesiecy
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